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Armstrong Messestand mit dem „Adam“ prämiert

Ausgezeichnete Erfolgswelle 
Die spektakuläre Wellenform des Armstrong Messestandes auf der Domotex/Contractworld 2006 hat nicht nur die Besucher begeistert: Der Verband „Direkte Wirtschaftskommunikation“ prämierte den Stand des international agierenden Bodenbelags​herstellers mit dem silbernen „Adam“ – ein Preis, der für besonders gelungene Messeauftritte vergeben wird. Überzeugt hat die Jury die einzigartige Form des Markenauftritts mit hohem Wiedererkennungswert und die harmonische Einbindung der Produktpräsentation in das ästhetische Gesamtbild. Armstrong erhielt den „Adam“ in der Kategorie bis 150 m² Standfläche.

„Die Erfolgswelle“, so lautete das Motto des Messeauftritts von Armstrong auf der Contractworld 2006. Vom Boden über die Rückwand bis hinauf zur Decke zogen sich am Messestand elastische und textile Bodenbeläge – abwechselnd in farbigen und schwarzen Streifen, stets der leicht unregelmäßigen Wellenstruktur folgend. Die Streifen leuchteten in Trendfarben wie Pink, Rot, Gelb und Orange. Sie bestanden aus den verschiedenen Bodenbelagsmaterialien, die Armstrong produziert, also aus Linoleum, Vinyl, Scala und aus textiler Webware. 

Mit der „Erfolgswelle“ avancierten die Bodenbeläge selber zum Exponat. Faszinierend war ihre dreidimensionale Wirkung: Die Besucher der Messe konnten das Material unmittelbar haptisch und optisch erleben. Geplant und realisiert wurde der Stand von „schindlerarchitekten“ aus Stuttgart. Das Kommunikations-konzept wurde von Ine Ilgs „büro für gestaltung, kommunikation und kultur“ erstellt.

Für den „Adam“ gingen im Vorfeld insgesamt 80 Bewerbungen beim Verband ein, die Preisträger wurden in fünf Kategorien ermittelt. Kriterium für eine Auszeichnung mit der begehrten Trophäe war neben Architektur und Design auch die erfolgreiche Kommunikation der Marketing- und Unternehmensziele. Weitere Informationen zu Armstrongs Bodenbelagskollektionen gibt es unter service_ger​many@armstrong.com oder im Internet bei den verschiedenen Produktgruppen unter www.armstrong.eu.
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Der spektakuläre Messeauftritt von Armstrong auf der Domotex/ Contractworld 2006 wurde mit einem „Adam“ ausgezeichnet. Vom Boden über die Rückwand bis hinauf zur Decke zogen sich elastische und textile Bodenbeläge abwechselnd in farbigen und schwarzen Streifen, stets der leicht unregelmäßigen Wellenstruktur folgend. Die Streifen leuchteten in Trendfarben und bestanden aus den verschiedenen Armstrong-Bodenbelagsmaterialien. Geplant und realisiert wurde der Stand von „schindlerarchitekten“ aus Stuttgart. Das Kommunikations-konzept wurde von Ine Ilgs „büro für gestaltung, kommunikation und kultur“ erstellt.
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